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¢Como lograr incidencia
trabajando con la prensa?




AGENDA

Los medios de comunicacion y como generar incidencia.
Poblacién y la agenda publica.

éPor qué es importante trabajar con los medios de
comunicacion?

Recomendaciones desde BBE para generar vinculos
informativos con la prensa

Caso de éxito - Luis Miguel Prado, comunicaciones Libélula
Dialogo con un editor - Antonio Paz, editor para Ecuador y
Colombia para Mongabay — LATAM
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ENCUESTA

Sensibilizar
Mayor alcance

Visibilidad
Informar
Conocer

Comunicacion
Divulgacion
Alianzas




LO QUE NO SE COMUNICA .
NO EXISTE

¢Queremos que nuestras actividades y
resultados solo sean compartidos por
nuestras contrapartes o que se masifiquen?

Financiado por




Los medios de
comunicacion

Son parte importante del desarrollo de
la agenda publica y politica del
Latinoameérica

Son la principal fuente de informacion
de la poblacion popular en
Latinoamérica

Masifican los mensajes de las
instituciones.

Promueven cambios sociales.

Aportan al establecimiento de una
agenda propia desde la Unién Europea.
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¢Como generar incidencia?

Mitigar los temas sensibles

Contenido exclusivo Entrevistas/historias, reportajes
Dialogar con lideres de opinion (nota s de pren sa)

Desarrollar una relacion sostenible con la prensa

CONECTAR POSICIONAR

CON LAS EL TEMA DE AGENDA

PERSONAS INTERES PUBLICA




Cuando hablamos de formacion de la
agenda estamos haciendo hincapié en dos
cuestiones:

Que problemas van a ser designados por el
gobierno para ser merecedores de una
atencion especial.

Como van a ser definidos tales problemas.

MEDIOS
MASIVOS

Prensa
Radio
Tv

POBLACION
INFORMADA

AGENDA
PUBLICA

la Unién Europea




Agendas...

Comunicacion e interrelacidon de actores y elites

Influencia de
AGENDA medios de AGENDA DE

PUBLICA comunicacion y ' GOBIERNO
otros actores

Temas que aparecen en el mundo real
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éPor qué es importante trabajar con los
medios de comunicacion?

 Oportunidad

El objetivo principal del componente BBE es fortalecer la resiliencia de los bosques, los
ecosistemas y las comunidades locales frente al cambio climatico y la degradacién ambiental en el
marco de las NDCs o de los planes de accion nacional de cambio climatico.

Medios de Comunicacion
(Periodistas/lideres de
opinién)

Legitiman el mensaje

Nos consideran una fuente de informacién importante
Son nuestros aliados

Son voceros de BBE

Tienen presente en sus agendas los temas de BBE



éPor qué es importante trabajar con los
medios de comunicacion?

INFORMAR - ESCALAR

INCIDIR POSICIONAR




Recomendaciones para evidenciar en medios de
comunicacion

De lo local a lo global Rigurosidad cientifica Conectar con las personas

CONEXIONCOP

Fara periodistas y Mderes de cpnion de America Lating

Pert transfiere conocimiento milenario para enfrentar
el cambio climatico
A través de la tecnologia ancestral “siembra y cosecha de agua” mujeres

ayacuchanas (Perd) preservan el agua, y han trasladado este saber a
mujeres y campesinos costarricenses.

lmu::nn-um

Adaptacion al cambio climético: los goblernos municipales de la mano con poblaciones indigenas °

sctndaces Oe regeneracin oel Sl Tole &
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Recomendaciones para evidenciar en medios de
comunicacion

De lo local a lo global Rigurosidad cientifica Conectar con las personas

Slete proyectos comunitarios en Guatemala reciben apayo financiero o

Comunidades de la Reserva de la Bidsfera Maya ensefian a desarrollar emprendimientos y planes de o -4 —
manejo forestal 2
o tirai Euroclima+ %
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¢Qué esperan los medios de
comunicacion de BEE?
Recomendaciones

Responder rdpidamente con datos/ numeros y resultados.

Debe existir un elevado nivel técnico en la Voceria pero que comunique claramente, con
estricto rigor.

Entender los tiempos de la prensa.

Que se entienda que esta es una relacion que se construye, con momentos altos y bajos.
Acceso a la exclusividad.

Que haya una buena grafica (infografias, fotografias)

Resaltar todo lo audiovisual (es lo que piden los medios de comunicacion en la actualidad)
Proponer especialistas, variedad de los especialistas.

No ser repetitivos y no siempre ser positivos porque la prensa deja de creerte.
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

Construir informacion didactica, clara y de facil comprension para que los medios de
comunicacion puedan usar, y sobre los resultados de los proyectos BBE.
Aprovechar la tematica del cambio climatico, NDC (temas globales)

Playground

Videos con animacion

Fact Sheet.

Envio de notas de prensa de acuerdo con el contexto politico/social que amerite la intervencion

del proyecto
Voceria permanente es crucial asociada al tema ambiental
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

Construir una red de periodistas (editores y reporteros) interesados/especializados en

informacion sobre temas ambientales y cambio climatico. (Usar las redes sociales)
*TWITTER

Desarrollo de encuentros al afo. Invitarlos a conocer los programas
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

Apoyar la difusion en medios de los voceros de los proyectos que sumen a las acciones
para enfrentar el cambio climatico.

- Construccion de mensajes (Lo que deben decir los voceros “amigos” de los proyectos).
- Identificar y trabajar de la mano con una red de lideres de opinion y/o blogueros
cercanos a los proyectos.

- Promover una red de voceros desde el sector privado y la academia que hablen de los
proyectos.
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Bosques, Biodiversidad y Ecosistemas
9 proyectos en 12 paises de Latinoamérica contribuyen para que gobiernos, municipios, instituciones
y comunidades se unan para proteger los bosques.

Los proyectos BBE se localizan en diversas variedades de ecosistemas como areas naturales —
protectoras de faunay flora y alicientes para el turismo —, bosques amazdénicos — que resguardan gran
biodiversidad y son cruciales para regular el ciclo del agua.

Los recursos dentro del bosque son fundamentales para BBE, por ello se promueve el uso eficiente de
los alimentos, minerales, y servicios que brindan los bosques. A su vez, se promociona la
sostenibilidad de las capacidades locales para generar iniciativas de mitigacion y adaptacion frente al
cambio climatico.

Uno de los aspectos mas resaltantes de BBE es el trabajo directo con las comunidades indigenas,
criollas, andinas, entre otras, que viven a lo largo de los bosques en Latinoamérica. Generar un
crecimiento sostenible de la mano con el conocimiento tradicional es importante para BBE.

Segun el Banco Mundial, las mujeres en comunidades forestales obtienen la mitad de sus ingresos de
los bosques, mientras que los hombres obtienen solo una tercera parte, por ello BBE promociona el
desarrollo equitativo e igualitario en los bosques. A través de los proyectos se resaltan las actividades
participativas entre hombres y mujeres. Los bosques son los principales almacenadores de carbono
en el mundo.

Con un correcto manejo forestal, los bosques puedan ser generadores de empleo y
de vida de las familias de las comunidades
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MEDIOS INDEPENDIENTES

AMBIENTALES
Semana
MONGABAY 5@ SOSTENIBLE
La__%tam rod o Comuriaci
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Datos del Radar Climatico

50 medios de 13 paises de América Latina y el Caribe

« Desde el 2017 hasta marzo del 2020 se analizaron
aproximadamente mas de 60,000 noticias (cada mes), de
las cuales aproximadamente 800 noticias estan
relacionadas al cambio climatico
(en 26 medios online de América Latina y el Caribe).

SEGUN LA ONU, EL CAMBIO CLIMATICO
% ESLAMAYORAMENAZA QUE ENFRENTA

« Desde abril del 2020 se analizan aproximadamente R e

200,000 noticias (cada mes), de las cuales T Reisaiees B8l 2% da naticias

aproximadamente 1,500 estan relacionadas al cambio = en los medios online de América Latina
||mét|co —— y el Caribe abordan este tema
C

(en 50 medios online de América Latina y el Caribe).

. En ambos casos menos del 2% de noticias estan
relacionadas al cambio climatico.

quqr .
Climético




DIALOGO
LUIS MIGUEL PRADO

Especialista en Comunicacién - LIBELULA




DIALOGO
ANTONIO PAZ CARDONA

EDITOR PARA ECUADOR Y COLOMBIA EN MONGABAY
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MUCHAS GRACIAS
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